
برگزاری »بیست و پنجمین نمایشگاه بین المللی ماشین آلات، مواد اولیه و محصولات نساجی و »هفتمین نمایشگاه بین المللی پوشاک در تهران«، 
»سیزدهمین نمایشگاه بین المللی نساجی و دومین نمایشگاه مداکس در اصفهان«، »اولین نمایشگاه فرش ماشینی در کاشان« و »دومین نمایشگاه 
بین المللی نساجی و منسوجات در مشهد« در طول کمتر از یک ماه را می توان مهم ترین اخبار صنعت نساجی و پوشاک در ماه گذشته دانست. 

نمایشگاه هایی که تراکم برگزاری آنها در یک ماه با انتقادات بسیاری از سوی فعالان صنعت نساجی کشور همراه بود. 
گرچه خدمات برگزاری نمایشگاه در سرتا سر جهان با پیشرفت های چشمگیری در دهه های اخیر مواجه بوده است و شرکت های بزرگ و چند ملیتی 
با به کار گیری تجربیات برگزاری این نمایشگاهها کوشیده اند در صنایع مختلف پیشرفت ها و دگرگونی های جدیدی را رقم زنند از طرفی کشورهای 
مختلف با تقویت زیرساخت های نمایشگاهی و سرمایه گذاری های دولتی و خصوصی در این حوزه توانسته اند به غول های بزرگی در برگزاری 
نمایشگاه های تخصصی و بین المللی بدل شوند و امروزه صنعت نمایشگاهی علاوه بر اینکه به یکی از ارزآورترین کسب و کارهای جهانی تبدیل شده 
است توانسته نقطه آغازی برای ارتقای کسب و کارها و فناوری های صنایع مختلف باشد که در حوزه صنایع نساجی می توان از نمایشگاه های ایتما 
و یا ایتما آسیا و یا دموتکس و هایم تکستیل به عنوان بزرگترین نمایشگاه های نساجی دنیا نام برد اما متأسفانه در کشور ما هنوز آن چنان که باید و 
شاید بسترها و زیرساخت های اولیه برای برگزاری نمایشگاه ها فراهم نشده و اکثر شهرهای بزرگ با مشکلات عدیده ای در برگزاری نمایشگاه ها 
مواجه هستند و حتی از سایت های نمایشگاهی که گام اول برگزاری نمایشگاه است؛ محروم اند؛ به طوری که شاید بزرگ ترین و مجهزترین سایت 
نمایشگاهی کشور همان شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی تهران است که به دلیل مدیریت سنتی و دولتی حاکم بر آن، آن چنان که شایسته 
صنعت و تجارت کشور است، توسعه نیافته و بهره برداری مناسبی از آن صورت نمی گیرد. کما این که خوانندگان محترم در جریان هستند سال های 
متمادی، بحث واگذاری مدیریت این مجموعه به بخش خصوصی مطرح بوده ولی هرگز گامی در جهت این واگذاری صورت نپذیرفته است همچنان 
که بهره برداری از مجموعه نمایشگاهی شهر آفتاب نیز علی رغم سرمایه گذاری صورت گرفته، به دلایل مختلف با ابهام روبروست و به همین لحاظ 

است که هر از گاهی شاهد برگزاری نمایشگاه های مختلف در مصلای تهران و یا مرکز نمایشگاهی شهرداری و ... هستیم.
بدون تردید بهره گیری از تجربیات سایر کشورها در زمینه برگزاری نمایشگاه موید این مطلب است که واگذاری مدیریت برگزاری نمایشگاه ها به 
بخش خصوصی یا تشکل های خصوصی نظیر اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی می تواند گام بزرگی در جهت ارتقای کمّی و کیفی برگزاری 

نمایشگاه در کشور باشد.
پرواضح است که مقایسه سایت های نمایشگاهی کشور با سایر کشورها حتی کشور همسایه نظیر ترکیه ، دبی ، امارات و... حکایت از ضعف های 
اساسی در این حوزه دارد. ضمن این که مشکلات ناشی از سیاست خارجی و تحریم های ظالمانه سبب شده که حضور بخش بین الملل در نمایشگاه 
) چه در بخش شرکت کنندگان و چه در بخش بازدیدکنندگان( طی سال های اخیر به شدت کاهش یابد که این وضع تأثیر بسیار مهمی در فاصله 
گرفتن از مأموریت ها و اهداف برگزاری نمایشگاه های بین المللی داشته است، کاملاً مشخص است که بحث بین المللی در نمایشگاه های استانی 
) یعنی نمایشگاه هایی که خارج از تهران برگزار می شود( با چالش های اساسی تری مواجه است و متأسفانه برگزارکنندگان و مجریان نمایشگاه ها با 

استانداردهای اولیه برگزاری نمایشگاه بین المللی به طور کامل غریبه  اند.
تصمیمات خلق الساعه برای برگزاری نمایشگاه ) بعضاً فاصله اخذ مجوز و برگزاری نمایشگاه به سه ماه هم نمی رسد(، عدم اطلاع رسانی نمایشگاه 
در حوزه بین المللی برای شرکتها و بازدیدکنندگان و عدم وجود ساز وکار اداری و اینترنتی مناسب برای انجام روال اداری ثبت نام ، عدم طراحی 
ساز و کارهای مناسب برای بخش بین الملل ) به طوری که گاهی حتی بخش انگلیسی وبسایت و یا حتی ایمیل  برای جذب علاقه مندان خارجی وجود 
ندارد(، تغییر مکرر تقویم تاریخ برگزاری نمایشگاه بدلایل متعدد ، بی دقتی در تعیین تاریخ برپایی نمایشگاه و به تبع تغییر این تاریخ ها در گام بعد ، 
ضعف شدید در ارائه خدمات مناسب به طوری که حتی شرکت ها و بازدیدکنندگان داخلی نیز با  موضوع سرویس و خدمات  مشکل دارند چه برسد به 
شرکت ها و بازدیدکنندگان خارجی که تصور ذهنی و حداقل استانداردهایی را مدنظر دارند و ده ها مشکل دیگر سبب شده که برگزاری نمایشگاه های 
بین المللی در کشور با اما و اگرهای جدی مواجه شود. برپایی چندین نمایشگاه در حوزه صنعت نساجی و پوشاک در طول کمتر از یک ماه در شهرهای 
تهران، اصفهان، مشهد و به زودی در شهر یزد خود حکایت از عدم برنامه ریزی متمرکز و مدیریت ناهماهنگ در این حوزه دارد. به هرحال ضمن 
عرض خسته نباشید به مجریان محترم برگزاری این نمایشگاه ها ، امیدواریم با حمایت ها و برنامه ریزی مشترک تشکل های نساجی استانی و 
سراسری در سال های آتی، شاهد نظم و برنامه ریزی منسجم و بهتری در این حوزه باشیم و اصولاً سیاستگذاری و مأموریت گذاری مشخصی در 
این خصوص صورت پذیرد و با تدوین تقویم برگزاری نمایشگاه های نساجی در کشور، شرکت کنندگان و بازدیدکنندگان این نمایشگاه ها استفاده 

موثرتری از آن ها ببرند. 
به نظر می رسد با مدیریت بهتر و منسجم تر در برگزاری نمایشگاه های تخصصی، استانی، ملی و بین المللی و مأموریت گذاری مناسب و بهره مندی از 
تجربیات نمایشگاه های بین المللی و رعایت استانداردهای صنعت برگزاری نمایشگاه ها ، می توان نقش موثرتری در صنایع نساجی و پوشاک منطقه 
داشت به خصوص این که با پیشرفت های حاصل شده در سال های اخیر و توجه دولت به صنایع نساجی و پوشاک و لزوم توجه بیشتر به صادرات 
می توان با بهره گیری از موافقت نامه های تجاری و مدیریت بهینه نمایشگاه های بین المللی نساجی، گام بزرگی در اثرگذاری بیشتر در منطقه برداشت. 
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